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MOTTO 

 

 

 

زوا اها ِب ُِ إن هللاالَ ُيغايِّزهاا ِباقْىمٍ َّحاتى ُيغايِّ ِِ َّ...
ا

هْن... ِِ أْنفُسِ  
 

 

Terjemahannya: “Sesungguhnya  Allah tidak akan merubah suatu kaum sehingga 

 

mereka merubah keadaan yang ada pada diri mereka sendiri”
1
 

 

(QS . Ar Ra’d : 11)  

 

 

  

                                                           
 

1
 Al-Quran, 13:11. 
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 Untuk menunjukkan bunyi hidup panjang (madd), maka caranya dengan 
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ditransliterasikan dengan “  

Arab Indonesia Arab Indonesia 
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 Q ق ḥa ح
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 L ل D د

 M م Dh ذ

 N ن R ر
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