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Lampiran 1

KUSIONER PENELITIAN

PENGARUH KERAGAMAN PRODUK TERHADAP
REPURCHASE INTENTION KONSUMEN DENGAN
BRAND EQUITY SEBAGAI VARIABEL MEDIASI
PADA AT-TAZKIYAH STORE LIRBOYO

Dengan Hormat,

Sehubungan dengan penyusunan skripsi untuk menyelesaikan Studi
Strata I (SI) di Universitas Islam Tribakti Lirboyo dengan penelitian saya yang
berjudul “Pengaruh Keragaman Produk Terhadap Repurchase Intention
Konsumen Dengan Brand Equity Sebagai Variabel Mediasi Pada At-Tazkiyah
Store Lirboyo”. Oleh karena itu, saya membutuhkan partisipasi saudari untuk
mengisi kuesioner di bawah ini sebagai data penelitian yang akan saya olah
nanti. Berilah jawaban yang objektif. Jawaban saudari atas setiap pernyataan
hanya dipergunakan untuk kepentingan akademis semata.

Atas segala bantuan dan partisipasi yang dilakukan saya ucapkan terima kasih.

Identitas Responden
Nama

Jenis Kelamin
Pendidikan Terakhir
Domisili

Riwayat Pembelian

Petunjuk Pengisian

Berilah tanda centang (V) pada pada kotak alternative jawaban yang paling
sesuai dengan pikiran anda.



Pernyataan Skor

Sangat Setuju (SS) 5

Setuju (S) 4

Kurang Setuju (KS) 3

Tidak Setuju (TS) 2

Sangat Tidak Setuju (STS) 1
KUSIONER PENELITIAN

No | Pernyataan | SS | S | KS | TS | STS |

Variabel Keragaman Produk

1

At-Tazkiyah Store menyediakan berbagai
macam merek produk.

2 Berbagai pilihan merek barang dijual di
At-Tazkiyah Store seperti merek sarung,
jam tangan, dan lain-lain.

3 At-Tazkiyah Store menyediakan produk-
produk yang baru.

4 At-Tazkiyah Store menyediakan berbagai
ukuran dalam setiap variasi produk yang
ditawarkan.

5 At-Tazkiyah Store Lirboyo menyediakan
barang-barang dengan berbagai ukuran.

6 Kualitas produk yang ditawarkan oleh At-

Tazkiyah kualitasnya dapat dipercaya.

Variabel Repurchase Intention

7

Saya akan melakukan pembelian barang
di At-Tazkiyah Store Lirboyo lebih dari
satu kali.

Saya akan menggunakan produk At-
Tazkiyah seperti buku, parfum, dan
keperluan lainnya yang sejenis.

Saya akan merekomendasikan pada
orang-orang terdekat untuk mencoba
melakukan pembelian di At-Tazkiyah
Store Lirboyo.

10

Saya berbelanja di At-Tazkiyah Store
karena rekomendasi dari teman atau
keluarga.

11

Saya memilih salah satu produk yang
ditawarkan untuk memenuhi kebutuhan
saya di At-Tazkiyah Store Lirboyo.

12

Saya mencari informasi terkait produk di
At-Tazkiyah Store Lirboyo kepada orang
yang sudah membeli barang di toko
tersebut.

Variabel Brand Equity

13

Toko At-Tazkiyah Lirboyo yang muncul
di benak saya ketika akan melakukan
pembelian barang.
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14

Ketika saya membutuhkan barang seperti
kitab, buku, atau kebutuhan lainnya saya
akan membelinya di At- Tazkiyah Store
Lirboyo.

15

Saya mengingat tentang At-Tazkiyah
Store Lirboyo ketika membutuhkan
barang seperti buku, kitab dan alat tulis.

16

Lokasi At-Tazkiyah Store Lirboyo mudah
di akses.

17

Harga barang-barang yang ditawarkan di
At-Tazkiyah Store Lirboyo terjangkau.

18

Barang-barang yang ditawarkan dapat
dipercaya kualitas dan kuantitasnya.

19

Penampilan barang yang ditawarkan
menarik, seperti contoh tampilan deretan
jam tangan yang dipajang oleh At-
Tazkiyah.

20

Barang yang ditawarkan memiliki
kualitas yang unggul.

21

Kualitas barang yang ditawarkan sudah
sesuai dengan harapan saya.

22

Kualitas produk At-Tazkiyah Store secara
keseluruhan bagus.

23

At-Tazkiyah  Store  layak  untuk
direkomendasikan kepada orang lain.
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Lampiran 2

Tabulasi Data Penelitian
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Lampiran 3

Hasil Uji Validitas output SPSS

92

Keragaman Produk (X)
Correlations
X.1 X.2 X3 X.4 X.5 X.6 Total X
X.1 Pearson Correlation 1 3877 ,3977 231 210 303" ,608™
Sig. (2-tailed) ,005 ,004 ,106 ,143 ,033 ,000
N 50 50 50 50 50 50 50
X.2 Pearson Correlation 387 1 281" ,231 ,329° ,303" ,608"
Sig. (2-tailed) ,005 ,048 ,106 ,020 ,033 ,000
N 50 50 50 50 50 50 50
X3 Pearson Correlation 3977 ,281° 1 425" ,403™ ,512™ ,740™
Sig. (2-tailed) 004 048 002 004 ,000 000
N 50 50 50 50 50 50 50
X.4 Pearson Correlation 231 231 425 1 ALl 537" ,690™
Sig. (2-tailed) ,106 ,106 ,002 ,003 ,000 ,000
N 50 50 50 50 50 50 50
X.5 Pearson Correlation ,210 ,329" ,403™ A1 1 453" ,683™
Sig. (2-tailed) ,143 ,020 ,004 ,003 ,001 ,000
N 50 50 50 50 50 50 50
X.6 Pearson Correlation ,303" ,303" 5127 537" 453" 1 773"
Sig. (2-tailed) ,033 ,033 ,000 ,000 ,001 ,000
N 50 50 50 50 50 50 50
Total X | Pearson Correlation ,608™ ,608™ ,740™ ,690" ,683" 173" 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 50 50 50 50 50 50 50

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*_ Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




Repurchase Intention (Y)
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Correlations
Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Total Y
Y.1 Pearson Correlation 1 473" 456" ,374™ ,455™ ,396™ 756"
Sig. (2-tailed) ,001 ,001 ,007 ,001 ,004 ,000
N 50 50 50 50 50 50 50
Y.2 |Pearson Correlation| ,473" 1 ,205 ,6317" 425" ,483™ 774"
Sig. (2-tailed) ,001 ,154 ,000 ,002 ,000 ,000
N 50 50 50 50 50 50 50
Y.3 | Pearson Correlation| ,456" ,205 1 ,398™ ,233 ,233 ,596™
Sig. (2-tailed) ,001 ,154 ,004 ,103 ,103 ,000
N 50 50 50 50 50 50 50
Y.4 | Pearson Correlation| ,374" 631" ,398™ 1 ,302" 362" ,733™
Sig. (2-tailed) ,007 ,000 ,004 ,033 ,010 ,000
N 50 50 50 50 50 50 50
Y.5 |Pearson Correlation| ,455" 425™ 233 ,302" 1 ,330" ,656™
Sig. (2-tailed) ,001 ,002 ,103 ,033 ,019 ,000
N 50 50 50 50 50 50 50
Y.6 | Pearson Correlation| ,396"™ ,483™ ,233 ,362™ ,330" 1 ,670™
Sig. (2-tailed) ,004 ,000 ,103 ,010 ,019 ,000
N 50 50 50 50 50 50 50
Total Y | Pearson Correlation | ,756™ 774" ,596™ ,733™ ,656™ ,670™ 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 50 50 50 50 50 50 50

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*_ Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Brand Equity (Z)
Correlations
Total
Z1 Z.2 Z.3 Z.4 Z5 Z.6 Z7 Z.8 Z9 Z10 | Zz11 Z
Z.1 | Pearson 1| -026| ,247| ,259| ,308"| ,131| ,356"| ,297"| ,169| ,308"| ,188| ,542™
Correlation
Sig. (2-tailed) 860 ,084| ,069| ,029| ,365| ,011] ,036| ,239| ,029| ,191| ,000
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
Z.2 Pearson -,026 1] ,403™ 274 ,133 ,231| ,336" 173 ,133 | -,008 ,202 | ,475™
Correlation
Sig. (2-tailed) ,860 ,004 ,054 ,357 ,106 017 ,230 ,357 ,953 ,160 ,000
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
Z.3 | Pearson 247 | ,403™ 1| ,403™ | 4527 | ,022| ,240| ,106| ,060| ,125| ,135| 541"
Correlation
Sig. (2-tailed) | ,084 | ,004 ,004| ,001| ,878| ,094| ,462| ,678| ,385| ,349| ,000
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
Z.4 | Pearson 259 | ,274| ,403™ 1| ,345"| ,302°| ,052| ,317°| ,133| ,133|,4197| ,606™
Correlation
Sig. (2-tailed) | ,069 | ,054 | ,004 ,014| ,033| ,717| ,025| ,357| ,357| ,002| ,000
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
Z.5 | Pearson 308" | ,133| ,452™| ,345" 1| ,205| ,487™| ,169| ,033| ,309"| ,416™ | 647"
Correlation
Sig. (2-tailed) | ,029| ,357| ,001| ,014 54| 000 ,242| ,819| ,029| ,003| ,000
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
2.6 | Pearson 131 ,231| ,022| ,302"| ,205 1| ,318"| ,267| ,343"| ,205| ,231| 542"
Correlation
Sig. (2-tailed) | ,365| ,106| ,878| ,033| ,154 ,025| 060 ,015| ,154| ,106| ,000
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
Z.7 | Pearson ,356"| ,336"| ,240| ,052| ,4877| ,318" 1|,436™| ,210| ,072| ,194| 619"
Correlation
Sig. (2-tailed) | ,011| ,017| ,094| ,717| ,000| ,025 002 ,143| 619 ,176| ,000
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
Z.8 | Pearson 2977 173 ,106| ,317°| ,169| ,267| ,436™ 1| ,309"| ,169| ,173| ,568™
Correlation
Sig. (2-tailed) | ,036| ,230| ,462| ,025| ,242| ,060| ,002 ,029| ,242| ,230| ,000
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
Z.9 | Pearson ,169| ,133| ,060| ,133| ,033| ,343"| ,210| ,309" 1| ,102| -,008| ,415™
Correlation
Sig. (2-tailed) | ,239| ,357| ,678| ,357| ,819| ,015| ,143| ,029 480 953 | ,003
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
Z2.10 | Pearson ,308"| -,008| ,125| ,133| ,309"| ,205| ,072| ,169| ,102 1| ,416™| 473"
Correlation
Sig. (2-tailed) | ,029| ,953| ,385| ,357| ,029| ,154| ,619| ,242| ,480 ,003[ ,001
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
Z.11 | Pearson ,188 ,202 135 | ,419™ | 4167 | 231 ,194 173 | -,008 | ,416™ 1| ,559™
Correlation
Sig. (2-tailed) | ,191| ,160| ,349| ,002| ,003| ,106| ,176| ,230| ,953| ,003 ,000
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
Total | Pearson 542" | 4757 | 5417 | ,606™ | 647 | 5427 | ,619™ | ,568™| ,415™ | ,473™ | 559" 1
Z Correlation
Sig. (2-tailed) | ,000| ,000| ,000| ,000| ,000| ,000| ,000{ ,000| ,003| ,001| ,000
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




Lampiran 4

>\ UNIVERS] ; o |
) LIRBOYO KeipysLAM IKIBNKIT

\ % Lembaga Peneljti .
Y saenn. w,h,d':‘f!::m .ﬁ‘,‘,.*"i'f‘" dan Pengahdian Masyarakat
ri 641144

Telp./Fax.
ﬂ;or: ]lO/B/l_]:':;M_UITIXIUZOZ3 ax. (0354) 772879

Lamp. : -0-

Hal
Kepada Yth
SUTANTRI, S.E.I, M.E
di-

TEMPAT
Assalamu'alaikum Wr. Wh

Kami atas

” nama Kepala Lembaga Penelitian Publikasi dan Pengabdian
as.y‘arakat (LP3M) Universitas Islam Tribakti (UIT) Lirboyo Kediri selaku

Panitia Seminar Skripsi tahun 2023-2024 dengan ini memohon kepada Bapak/Ibu

untuk membimbing proses penyusunan skripsi mahasiswa sebagai berikut :

Nama CHIYA RATUL UMAH

NPM . 200800400

Prodi/Fak. PS/ Syariah dan Ekonomi

Judul Skripsi Pengaruh Keragaman Produk terhadap Repurchase
Brand Equity sebagal Variabel

Intention  dengan
Mediasi pada At-Tazkiyah Store Lirboyo

Demikian permohonan ini kami sampaikan, atas partisipasi dan kesediaannya

kami haturkan banyak terima kasih.

talaikum Wwr. Wb.

Wassalamut

Kediri, 03
T Lirboyo Kediri

—
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Lampiran 5

UNIVEKDIIAS
LIRBOYO KEDia M TRIBAKTI

Lemb itia :
aga Penelitian, Publikasi dan Pengabdian Masyarakat

Jalan KH. Wahid
Hasyim 62 Kediri 641144 Telp./Fax. (0354) 772879

/’Nomor . 121/B/LP3M-UTT/XT1/2023

Lamp. :-0-
gal :PERMOHONAN IZIN PENELITIAN SKRIPSI

Kepada Yth
Pimpinan Toko At-Tazki
-Tazkiyah Li i
Mojorots, Kots Kedirl yah Lirboyo Kelurahan Lirboyo, Kecamatan

di-
TEMPAT

Assalamu'alaikum Wr. Wb.

Kami atas nama Kepala Lembaga Penelitian Publikasi dan Pengabdian
Masyarakat (LP3M) Universitas Islam Tribakti Lirboyo Kediri selaku Panitia
Seminar Proposal Skripsi tahun 2023 dengan ini mengajukan permohonan
kepada Bapak/Ibu untuk memberikan izin mahasiswa/i kami berikut ini untuk
pengambilan data penelitian Skripsi di lembaga/instansi yang anda pimpin.

Nama . CHIYA RATUL UMAH

NPM . 200800400

Prodi/Fak. PS/ Syariah dan Ekonomi

Judul Skripsi  © Pengaruh Keragaman Produk terhadap Repurchase Intention
dengan Brand Equity scbagai Variabel Mediasi pada At-Tazkiyah

Store Lirboyo

Islam Tribakti Lirboyo (UIT)

si Universitas
tentukan oleh lembaga/instansi

aan Penelitian Skrip

Pelaksan
n dengan jadwal yang di

Kediri disesuaika
yang Bapak/lbu pimpin.

Demikian permohonan ini kami sampaikan,
kami haturkan panyak terima kasih.

atas partisipasi dan kesediaannya

Wassalamu’alaikum Wwr. Wh.

05_Desember 2023

Kediri,
g1T Lirboyo Kediri

)

Ap 7’/
pf ZAENAL ARIFIN, M.PdI
NIDN:zlzsosssm
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Lampiran 6

Kepad? *
epola prodi Perbankan Syariah Fakultas Syariah dan Ekonomi

yniversitas Islam Tribakti Lirboyo Kediri

pi Tempat

yang bertanda tangan dibawah ini:

Nama :Ashal Muhammad

jabatan : Ketua

Berdasarkan surat No. 121/B/LP3M-UIT/X11/2023 perihal permohonan ijin penelitian, maka
dengan ini kami sampaikan bahwa:
Nima : Chiya Ratul Umah

NPM  :200800400

Fakultas : Syariah dan Ekonomi

Prodi : Perbankan Syariah

benar-benar melakukan serangkaian penelitian di Toko At-Tazkiyah

aman Produk Terhadap Repurchase Intention

dul “Pengaruh Kerag
i Variabel Mediasi Pada At-Tazkiyah Store Lirboyo”

Yang bersangkutan telah
Lirboyo Kediri dengan ju
Dengan Brand Equity Sebaga

Demikian surat Keterangan ini dibuat untuk dapat digunakan sebagaimana mestinya. Atas
rimakasih.

perhatian dan kerja samanya diucapkan te

Kediri, 10 Juli 2084

At-TazKiyah Lirboyo
Gg.10, Lirboyo, Kec. Mojoroto,

—

Kota Kediri, Jawa Timur 64117
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RBOYO KEDIRI

Lembaga Penelitian, Publikasi dan Pengabdian Masyarakat

Jolan KH, Wahid Hasylm 62 Kediri 641144 TalpJFox, (0354) 772879

Nama
NPM
Program Studi/Fak.

KARTU BIMBINGAN SKRIPSI

¢ CHIYA RATUL UMAH
¢ 200800400
. P8/ Syariah dan Ekonomi

Dosen Pembimbing SUTANTRI, S.E.I, M.E

Judul Skripsi

¢ Pengaruh  Keragaman Produk terhadap Repurchase
Intention dengan Brand Equity scbagai Variabel Mediasi

puda At -Tazkiyah Store Lirboyo

No. | Tanggal

Materi Bimbingan

Tanda Tangan
Pembimbing

74,74

Pub 1 : perbaitan umusan masals
/li,coks;l 2 K‘Sim ,Dgﬁ'nf&-.' OPesa.

n

2 1302 <7 Bqé 5 Q”ﬂﬂ-/ leort

8y 2 )
3 af' 7 &6 ﬁ: é:g;;‘nlgﬂﬂ fq]‘f/':ﬁd)
4. % =7 Bak, (—";

28 /%
= /c(, ;4517‘@% .

o |7/
o7

Fmiaef\c*\a‘ Feotrole.

19/ .
7. o]

Acc  qop unbk  dwpke

Paperen

Catatan : Kortu Inl harap dibawa pada saat bimbingan dan diisi oleh Dosen Pembimbing

Kediri 8., 87, 20
Pembimbing

(SUTANTRI, S.E4, M.E)
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RIWAYAT HIDUP

Chiya Ratul Umah, lahir pada tanggal 07 Januari 2001 di Desa
Salamrejo Kecamatan Sentolo Kabupaten Kulon Progo Daerah
Istimewa Yogyakarta., merupakan putri pertama dari pasangan

Bapak Tugiman Nur Qosim dan Ibu Klinem.

A0

Riwayat pendidikan yang pernah ditempuh adalah TK Nashrulloh Ngrandu lulus
pada tahun 2007, SDN Kalikutuk Taruban Kulon lulus pada tahun 2013, MTs Al-
Ichsan Nanggulan lulus pada tahun 2016, MA Al-Mahrusiyah lulus pada tahun
2020, dan Universitas Islam Tribakti Lirboyo Kediri hingga saat ini sedang

menempuh Strata Satu (S1) Sarjana Ekonomi ditahun 2024.
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PERNYATAAN KEASLIAN TULISAN

Saya yang bertandatangan di bawah ini:

Nama : Chiya Ratul Umah
NPM :20.0.80.0400

Prodi : Perbankan Syariah
Fakultas : Syariah dan Ekonomi

Menyatakan dengan sebenarnya bahwa skripsi yang saya tulis ini benar-
benar merupakan hasil karya saya sendiri, bukan merupakan pengambilalihan
tulisan atau pikiran orang lain yang saya akui sebagai hasil tulisan atau pikiran
saya sendiri.

Apabila dikemudian hari terbukti atau dapat dibuktikan skripsi ini hasil

plagiat, maka saya bersedia menerima sanksi atau perbuatan tersebut.

Kediri, 18 Juli 2024

Yang membuat pernyataan




