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MOTTO. 

 

ي ُّهَا نَكُمْ   امَْوَالَكُمْ   آ  اٰمَنُ وْا لََ تََْكُلُوْ   الَّذِيْنَ   ََ  وَلََ   ٓ  مِ نْكُمْ  تَ راَض    عَنْ   تَِِارةَ   تَكُوْنَ   انَْ   ٓ  اِلََّ   بِِلْبَاطِلِ   بَ ي ْ

 1رَحِيْم ا   بِكُمْ   كَانَ   اللٰ َ   اِنَّ   ٓ  انَْ فُسَكُمْ   آ  تَ قْتُ لُوْ 

Terjemahnya: Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu saling 

memakan harta sesamamu dengan jalan yang batil, kecuali 

dengan jalan perniagaan yang berlaku dengan suka sama-suka 

di antara kamu. Dan janganlah kamu membunuh dirimu; 

sesungguhnya Allah adalah Maha Penyayang kepadamu," (QS. 

An Nisa ayat 29) 

 

 

 

  

 
1 (QS. An Nisa ayat 29) 
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Transliterasi Arab-Indonesia Universitas Islam Tribakti (UIT) Lirboyo 

Kota Kediri adalah sebagai berikut:2 

Arab Indonesia Arab Indonesia 
 ṭ ط ' ا 

 ẓ ظ B ب

 ’ ع  T ت

 Gh غ  Th ث

 F ف J ج

 Q ق  ḥ ح

 K ك Kh خ

 L ل D د

 M م Dh ذ

 N ن R ر 

 W و Z ز 

 H ه S س

 ‘ ء  Sh ش

 Y ي  ṣ ص

   ḍ ض

 

Untuk menunjukkan bunyi hidup panjang (madd), maka caranya dengan 

menuliskan coretan horizontal (macron)di atas huruf, seperti ā, ī, dan ū (ي ,ا, dan 

 Bunyi hidup dobel (dipthong) Arab ditransliterasikan dengan menggabung dua .(و

huruf “ay dan aw”, seperti layyinah, lawwāmah. Kata yang berakhiran tā’ 

marbūṭah dan berfungsi sebagai ṣifah (modifier) atau muḍāf ilayh 

ditransliterasikan dengan “ah”, sedangkan yang berfungsi sebagai muḍāf 

ditransliterasikan dengan “at”. 

 
2 Zaenal Arifin and Edi Nurhidin, Pedoman Penulisan Karya Tulis Ilmiah Makalah, 

Proposal, Dan Skripsi (Kediri: Pusat Penelitian dan Pengabdian Masyarakat IAI Tribakti, 2018), 

h. 80. 
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ABSTRAK 

SALIM HABIBILLAH. 2024: Strategi marketing mix dalam meningkatkan omset 

penjualan pada badan usaha milik pesantren (BUMPES) PP.Lirboyo Kediri, 

perbankan syariah dan ekonomi, syariah, UIT Kediri, Dosen pembimbing. 

Khairan, Sos, M.H. 

Kata Kunci: Strategi, marketing, omset penjualan, badan usaha milik pesantren 

Banyak strategi yang bisa digunakan untuk meningkatkan penjualan dan 

menarik konsumen untuk membeli produk yang ditawarkan oleh produsen. Salah 

satu strategi yang banyak digunakan oleh perusahaan adalah marketing mix 

strategy (strategi bauran pemasaran). Kegiatan pemasaran umumnya 

memfokuskan diri pada produk, penetapan harga, kebijakan ditribusi, dan cara 

promosi yang dalam hal ini dikenal sebagai bauran pemasaran atau Marketing 

Mix. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui evaluasi pengendalian internal 

dan mengetahui Strategi Marketing Mix yang tepat dan diterapkan untuk 

meningkatkan volume penjualan pada BUMPes Lirboyo Kediri. Dari uraian di 

atas, maka dapat diketahui fokus penelitiannya sebagai berikut (1) Bagaimana 

strategi marketing mix dalam upaya meningkatkan omset penjualan pada badan 

usaha milik pesantren (BUMPes) PP. Lirboyo kediri.? (2) Bagaimana 

permasalahan yang dihadapi BUMPes dalam menerapkan strategi 

pemasarannya.? 

Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif dengan pendekatan deskriptif. 

Teknik pengumpulan data dilakukan melalui wawancara, observasi, dan 

dokumentasi dengan pimpinan badan usaha milik pesantren lirboyo kediri. Hasil 

yang ditemukan kemudian dianalisis dengan cara reduksi data, penyajian data, 

dan penarikan kesimpulan. Pengecekan data menggunakan teknik triangulasi 

sumber, teknik, dan waktu. 

Hasil penelitian, yaitu: 1). Marketing mix adalah strategi yang diterapkan 

BUMPes Lirboyo di Kediri untuk meningkatkan penjualan. Terdiri dari empat 

elemen: produk, harga, promosi, dan lokasi. Produk yang ditawarkan termasuk 

roti, souvenir, dan fashion halal dengan kualitas baik. Harga yang terjangkau, 

terutama bagi santri, membantu meningkatkan omset meski dengan margin kecil. 

Promosi dilakukan secara online dan offline melalui media sosial serta acara di 

pondok pesantren. Lokasi strategis BUMPes memudahkan konsumen. Dengan 

strategi ini, BUMPes berhasil meningkatkan penjualan dan berupaya terus 

memperbaiki pemasaran ke depan. 2). BUMPes Lirboyo menghadapi 

permasalahan dalam strategi pemasarannya, termasuk kesulitan menemukan 

bahan pokok yang ideal, kurangnya tenaga kerja, dan keterlambatan produksi 

akibat permintaan tinggi. Akibatnya menghambat peningkatan omset penjualan, 

sementara minimnya pengetahuan tenaga kerja juga perlu diatasi untuk 

meningkatkan efisiensi dan hasil produksi. 


