
 

 

BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan pada uraian dan hasil yang telah dibahas pada bab-bab 

sebelumnya, maka skripsi dengan judul “Praktik Politik Aliran sebagai Politik 

Brand dalam Kontestasi Pilpres 2024 melalui Media Sosial Instagram” 

menghasilkan kesimpulan sebagai berikut: 

Representasi Politik Aliran Anies Baswedan lebih dominan 

menampilkan varian Santri terlihat dari postingan yang ia unggah di media 

sosialnya, meliputi kegiatan dan ritual kaum Santri seperti Istighatsah, dan 

perayaan Haul seorang ulama. Kendatipun Anies Baswedan juga menampilkan 

varian Priyayi dan Abangan seperti kunjungannya kepada Komunitas adat, 

petani, dan ormas. Sedangkan dalam sisi brandingnya, Anies membranding 

dirinya bahwa pemimpin harus bisa bersinergi dengan para Ulama, cerdas, dan 

terbuka kepada setiap golongan. Terbukti di setiap rangkaian kunjungan dan 

programnya selalu menampilkan sesi tanya jawab. 

Representasi Politik Aliran Prabowo Subianto terlihat menampilkan 

ketiga varian Santri, Abangan, dan Priyayi. Namun varian Priyayi lebih sering 

ditampilkan seperti kunjungannya menemui para uskup Katholik. Dalam narasi 

dan visualya pun Prabowo lebih mewakili varian priyayi seperti pesan-pesan 

kebangsaan, dan upaya merawat keberagaman dalam beragama. Sedangkan 

dalam sisi brandingnya, Prabowo membranding dirinya bahwa pemimpin harus 

tegas, harus punya kepedulian terhadap umat beragama, dan menjaga nilai-nilai 

Pancasila sebagai perekat kebangsaan. 



 

 

Representasi Politik Aliran Ganjar Pranowo juga menampilkan ketiga 

varian Santri, Abangan, dan Priyayi. Berbeda halnya dengan kedua calon 

sebelumnya, justru Ganjar lebih dominan kepada dua varian yaitu Priyayi dan 

Abangan. Aliran Priyayi jelas terlihat ketika perayaan HUT PDIP, Ganjar yang 

seorang kader terlihat mewakili ideologi PDIP yang nasionalis yang cocok 

dengan varian Priyayi. Sedangkan pada varian Abangan, Ganjar mewakilinya 

lebih pada aspek budaya, dan keterbukaanya kepada masyakat kelas bawah. 

Sedangkan dalam praktik Politik Aliran sebagai upaya brandingnya, Ganjar 

membranding dirinya bahwa pemimpin harus membawa semangat nasionalis, 

terlibat dalam menjaga budaya lokal, dan selalu menerima keluh kesah 

masyarakat kelas bawah.     

B. Saran  

Secara keseluruhan, penelitian ini bukanlah bukti konkrit yang bersifat 

absolut yang menjelaskan terkait praktik politik aliran sebagai upaya branding 

yang dibangun oleh politisi di Instagram dikarenakan penulis hanya mengambil 

data berdasarkan objek yang telah dikondensasi dan data-data terdahulu. 

Terdapat banyak celah dan kesalahan dalam penelitian ini tentunya, namun 

penulis hendak menyampaikan saran kepada beberapa pihak yaitu: 

1. Akademisi dan dosen, untuk mempertimbangkan hasil penelitian ini dalam 

konteks pengembangan lebih lanjut dalam bidang politik aliran dan 

branding politik. Penelitian ini dapat memberikan kontribusi baru dalam 

pemahaman tentang hubungan antara representasi politik aliran dan 

fungsinya dalam membangun branding politik. Oleh karena itu, diharapkan 

bahwa para akademisi dan dosen dapat melibatkan hasil penelitian ini 



 

 

dalam perkuliahan, diskusi akademik, atau penelitian lebih lanjut untuk 

memperluas pemahaman tentang fenomena politik tersebut. 

2. Kepada peneliti selanjutnya, untuk memanfaatkan temuan dan metodologi 

penelitian ini sebagai landasan untuk penelitian lanjutan. Terdapat beberapa 

peluang untuk memperdalam topik ini, seperti memperluas cakupan studi, 

melibatkan sampel yang lebih luas, atau membandingkan politik aliran dan 

perilaku branding politik pada konteks yang berbeda. Selain itu, peneliti 

selanjutnya juga dapat menjelajahi variabel lain yang mempengaruhi politik 

aliran dan branding politik, serta mengeksplorasi dampaknya pada 

dinamika politik dan pilihan publik.  

3. Kepada masyarakat, untuk membaca dan memahami hasil penelitian ini 

sebagai sumber informasi yang dapat meningkatkan pemahaman tentang 

politik aliran dan branding politik. Melalui penelitian ini, masyarakat dapat 

memiliki wawasan lebih dalam mengenai strategi yang digunakan oleh para 

politisi dalam membangun branding dan mempengaruhi opini publik. 

Dengan pemahaman yang lebih baik tentang politik aliran dan branding 

politik, masyarakat dapat menjadi pemilih yang lebih kritis dan 

terinformasi, serta dapat berpartisipasi secara aktif dalam proses politik 

dengan pengetahuan yang lebih luas. 
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