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Abstrak Skripsi 

Latif Hilman A, 190300755:  Strategi Destinaion Branding DalamMembangun 

Desa Wisata Melalui Wisata Sendang Sumber Agung Desa Sonorejo 

Kabupaten Kediri. Pembimbing Dr, Badrus, M. Pd. I 

 Pembangunan desa wisata sebagai destinasi unggulan memerlukan strategi 

yang matang untuk membentuk citra positif dan menarik minat wisatawan. Desa 

Sonorejo di Kabupaten Kediri, dengan Wisata Sendang Sumber Agung sebagai 

daya tarik utamanya, merupakan contoh penerapan strategi destination branding 

dalam konteks desa wisata. Strategi branding yang efektif dapat meningkatkan daya 

tarik desa, memperkuat identitas lokal, dan mendorong pertumbuhan ekonomi 

melalui pariwisata. Penelitian ini berfokus pada bagaimana strategi destination 

branding diterapkan untuk membangun Desa Sonorejo sebagai destinasi wisata 

melalui Wisata Sendang Sumber Agung. Selain itu, penelitian ini mengeksplorasi 

elemen-elemen penting dalam strategi branding yang diperlukan untuk membentuk 

citra positif desa. 

 Fokus penelitian ini mencakup dua aspek utama: pertama, bagaimana 

strategi destination branding digunakan untuk membangun Desa Sonorejo sebagai 

desa wisata yang menarik dan berkelanjutan melalui Wisata Sendang Sumber 

Agung, dan kedua, elemen-elemen penting dalam strategi branding yang perlu 

diperhatikan untuk menciptakan citra positif desa sebagai destinasi wisata. Dengan 

memahami kedua aspek ini, penelitian bertujuan untuk memberikan wawasan yang 

mendalam mengenai praktik terbaik dan tantangan dalam penerapan strategi 

branding destinasi. 

 Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif dengan pendekatan 

studi kasus, yang memungkinkan analisis mendalam mengenai penerapan strategi 

branding di Desa Sonorejo. Teori komunikasi wisata menurut Burhan Bungin serta 

teori destination branding dari Morgan & Pritchard digunakan sebagai landasan 

teoritis. Teori Bungin memberikan perspektif tentang pentingnya komunikasi 

dalam pemasaran destinasi, sementara teori Morgan & Pritchard menawarkan 

kerangka kerja untuk pengembangan identitas brand destinasi dan 

implementasinya. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa kombinasi dari pengembangan 

identitas visual yang konsisten, keterlibatan komunitas lokal, pemasaran digital 

yang efektif, dan perbaikan infrastruktur telah berhasil membentuk citra positif 

Desa Sonorejo sebagai destinasi wisata. Strategi-strategi ini terbukti efektif dalam 

meningkatkan visibilitas dan daya tarik desa, serta memastikan pengalaman wisata 

yang autentik dan memuaskan bagi pengunjung. Temuan ini memberikan panduan 

praktis bagi desa-desa lain yang ingin menerapkan strategi branding untuk 

pengembangan pariwisata yang berkelanjutan. 

Kata Kunci: Strategi destination branding, Desa wisata, Wisata Sendang Sumber 

Agung, Komunikasi wisata 


