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MOTTO 

 

“ Mungkin segala sesuatu yang sederhana itu, ia adalah hal yang paling istimewa. 

Namun, tidak terlihat oleh semua mata. “ 

- Maulana rumi   
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

 

Pedoman transliterasi yang digunakan untuk penulisan adalah : 

A. Konsonan 

Dalam sistem tulisan arab seluruhnya dilambangkan dengan huruf, dalam 

transliterasi ke tulisan latin sebagian dilambangkan dengan lambang huruf, 

sebagian dengan tanda, dan sebagian lainnya dengan huruf, dan sekaligus 

sebagai berikut: 

 

B. Vokal 

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal tunggal 

atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. 

No. Huruf 

Arab 

Nama 

Huruf 

Huruf 

Latin 

 - Alif آ 1

 Ba’ B ب 2

 Ta’ T ت 3

 Tsa’ Ts ث 4

 Jim J ج 5

 Ha’ H ح 6

 Kha’ Kh خ 7

 Dal D د 8

 Dzal Dz ذ 9

 Ra’ R ر 10

 Zay Z ز 11

 Sin S س 12

 Syin Sy ش 13

 Shad Sh ص 14

 Dlad Dha ض 15

 Tha’ Th ط 16

No. Huruf 

Arab 

Nama 

Huruf 

Huruf 

Latin 

 Zha’ Zh ظ 17

 ‘ Ain‘ ع 18

 Ghin Gh غ 19

 Fa’ F ف 20

 Qaf Q ق 21

 Kaf K ك 22

 Lam L ل 23

 Mim M م 24

 Nun N ن 25

 Waw W و 26

 Ha’ H ه 27

 Lam alif La لا 28

 - Hamzah ء 29

 Ya’ Y ي 30

 ’Ta ة 31

marbuthah 

T 

32 - - - 
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1. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau 

harakat 

2. Vokal Rangkap 

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan 

antara harakat dan huruf 

3. Vokal Panjang /Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan 

huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda. 

C. Ta’ Marbutah 

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu: 

1. Ta’ Marbutah Hidup 

Ta’ marbutah hidup atau yang mendapat harakat fathah, kasrah, dan 

dammah, transliterasinya adalah “t”. 

2. Ta’ Marbutah Mati 

Ta’ marbutah mati atau yang mendapat harakat sukun, transliterasinya 

adalah “h”. 

D. Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan 

sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid, ditransliterasikan dengan 

huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu. 
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E. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, 

yaitu ال. 

F. Tanda Apostrof (‘) 

Sebagai transliterasi huruf hamzah hanya berlaku untuk yang terletak 

ditengan atau diakhir kata, misalnya ra’yi. Sedangkan diawal kata, huruf 

hamzah tidak dilambangkan sesuatupun, misalnya Islam.  
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ABSTRAK 

 

PUTRI, EVI REDIANA.2024 :” Pengaruh Media Sosial Tiktok terhadap minat eli 

produk Pada Bank Syariah Indonesia “. Prodi Perbankan Syariah, Fakultas 

Syariah Dan Ekonomi, Universitas Islam Tribakti Lirboyo. Dosen 

pembimbing Dr. H Ahmad Fauzi L.c M.H.I 

Kata Kunci : Media Sosial Tik Tok, Minat Beli Produk 

     Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi telah mengubah paradigma 

dalam dunia bisnis, termasuk dalam industri perbankan syariah. Media sosial, 

sebagai salah satu produk dari kemajuan tersebut, menjadi platform yang potensial 

untuk mempromosikan produk dan layanan bank kepada masyarakat. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengkaji pengaruh media sosial tik tok terhadap minat beli produk 

pada bank syariah indonesia. Penggunaan TikTok sebagai platform media sosial telah 

meningkat pesat dalam beberapa tahun terakhir, menawarkan potensi besar sebagai 

alat untuk mempromosikan produk dan layanan. Bank Syariah Indonesia, sebagai 

salah satu lembaga keuangan yang mengadopsi teknologi digital, tertarik untuk 

memanfaatkan TikTok sebagai sarana untuk mencapai target pasar yang lebih luas, 

terutama di kalangan generasi milenial dan Z yang aktif di platform ini. 

Rumusan masalah pada penelitian ini adalah 1) Bagaimana  pengaruh media sosial 

tiktok terhadap minat beli produk pada Bank Syariah Indonesia  ? 2) Bagaimana 

media sosial tik tok berpengaruh terhadap meningkatkan minat beli konsumen ? 

      Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan sampel berjumlah 50 

responden followers aktif tik tok bank syariah indonesia pada akun @lifewithbsi. 

Pengujian dibantu dengan softwere SPSS versi 26. Teknik analisi data yang 

digunakan yaitu dengan uji validitas, uji reabilitas, uji statistik deskriptif, uji 

normalitas , uji linieritas dan uji hipotesis. 

         Hasil penelitian menunjukan variabel  media sosial tik tok berpengaruh 

terhadap minat beli produk pada Bank Syariah Indonesia. Hal tersebut dibuktikan 

dengan hasil uji t pada variabel media sosial tik tok lebih besar yaitu 6,558 dari pada 

t table yaitu 1,677. Hal ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh antaravariabel X 

(media sosial tik tok) terhadap variabel Y (minat beli produk ).
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