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BAB V 

PENUTUP 

A. kesimpulan 

    Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan mengenai pengaruh 

sertifikasi halal terhadap penjualan produk pada UMKM gor jayabaya kota 

kediri, dapat disimpulkan bahwa 

1. Hasil Penelitian Menunjukkan Bahwa Sertifikasi Halal Berkontribusi 

Signifikan Terhadap Peningkatan Penjualan Produk Umkm. Omzet Umkm 

Mengalami Kenaikan Setelah Mendapatkan Sertifikasi Halal, Yang 

Menunjukkan Dampak Positif Dari Label Halal Dalam Meningkatkan Daya 

Saing Produk Di Pasar 

  2. pengaruh sertifikat halal terhadap penjualan produk: Nilai Koefisien 

Determinasi (R-Squared) Sebesar 0,291 Atau 29,1% Menunjukkan Bahwa 

Sekitar 29,1% Variasi Dalam Penjualan Produk Dapat Dijelaskan Oleh 

Variabel Sertifikasi Halal. Sisa Variasi Sebesar 70,9% Dipengaruhi Oleh 

Faktor-Faktor Lain Yang Tidak Diteliti Dalam Penelitian Ini, Seperti Faktor 

Ekonomi Makro, Strategi Pemasaran, Atau Karakteristik Produk. 

   Penelitian ini menyimpulkan bahwa sertifikat halal memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap penjualan produk. Konsumen lebih 

cenderung memilih produk bersertifikat halal karena keyakinan terhadap 

kualitas dan keamanannya. Paguyuban umkm disarankan untuk 
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mendapatkan sertifikat halal sebagai bagian dari strategi pemasaran mereka, 

terutama di pasar dengan mayoritas konsumen Muslim. 

B. saran 

1. bagi umkm: 

Umkm perlu memperhatikan sertifikasi halal sebagai faktor penting dalam 

strategi pemasaran untuk meningkatkan kepercayaan konsumen dan 

penjualan produk. Edukasi konsumen mengenai pentingnya sertifikat halal 

dapat meningkatkan minat beli terhadap produk bersertifikat halal 

2. Bagi Peneliti Selanjutnya: 

Penelitian ini dapat diperluas dengan mengkaji pengaruh sertifikat halal di 

berbagai jenis produk dan segmen pasar yang berbeda. Menambahkan 

variabel lain seperti loyalitas merek, promosi, dan distribusi produk untuk 

mendapatkan pemahaman yang lebih komprehensif. 

 Dengan demikian, hasil penelitian ini memberikan bukti empiris tentang 

pentingnya sertifikat halal dalam meningkatkan penjualan produk dan 

memberikan panduan praktis bagi perusahaan dalam menyusun strategi 

pemasaran yang efektif. 
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