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PENUTUP

Kesimpulan

Berdasarkan hasil dari pembahasan serta hasil pengujian maka dapat

diambil kesimpulan sebagai berikut:

1.

Penerapan e-commerce berpengaruh signifikan terhadap pendapatan ukir
kayu Kabupaten Jepara. Hal ini dibuktikan dalam uji t dengan nilai sig yang
kurang dari alpha (a.= 0.05) yaitu 0,000.

Hasil uji koefisien determinasi (R2 ) dengan nilai R square sebesar 0,756
atau 75,6 %, yang artinya bahwa variabel e-commerce berpengaruh
signifikan terhadap pendapatan ukir kayu Kabupaten Jepara, dengan
keterangan interpretasi koefisien kategori sangat tinggi.

Saran-saran

. Pelaku usaha ukir kayu di Kabupaten Jepara .disarankan untuk terus

mengembangkan dan memaksimalkan penggunaan e-commerce, termasuk
platform online seperti website dan marketplace, untuk meningkatkan

visibilitas dan aksesibilitas produk.

. Selain menggunakan Facebook dan Instagram, pengrajin perlu

mengeksplorasi lebih banyak platform e-commerce untuk menjangkau

pasar yang lebih luas, seperti Tokopedia, Shopee, dan aplikasi lokal lainnya.

. Disarankan untuk mengadakan pelatihan dan workshop bagi pengrajin

tentang pemanfaatan e-commerce dan pemasaran digital, guna
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meningkatkan kemampuan dan pengetahuan mereka dalam berjualan
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