
 

 

BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

 

Berdasarkan dari pembahasan di atas tentang hasil dari “Analisis Sertifikasi 

Halal dan Rebranding Produk dalam meningkatkan penjualan pada Sentra 

Halal Soto Ayam Tamanan Kediri” maka peneliti dapat menyimpulkan: 

1. Sertifikasi Halal dapat meningkatkan kepercayaan konsumen dalam Keputusan 

membeli Soto Ayam Tamanan Kediri. Proses Sertifikasi Halal dilakukan sesuai 

ketentuan hukum dan syariat yang telah di setujui oleh Majelis Ulama Indonesia 

(MUI) Pusat. Maka dari itu proses pembuatan Soto Ayam Tamanan Kediri dari 

mulai penyembelihan sampai proses penyajian sudah dipastikan kehalalannya. 

Dengan Sertifikasi Halal bisa memperluas pasar dan meningkatkan penjual para 

pedagang Soto Ayam Tamanan Kediri. Dan juga lebih memperhatikan strategi 

pemasarannya seperti, melalui Media Sosial 

2. Soto Ayam Tamanan Kediri mengalami peningkatan yang signifikan dalam 

penjualan setelah Rebranding Produk. Kampanye pemasaran baru juga membantu 

meningkatkan visibilitas merek , Banyak pelanggan baru yang tertarik untuk 

mencoba Soto Ayam Tamanan, dan pelanggan lama yang kembali untuk melihat 

perubahan yang di lakukan. 

3. Sertifikasi halal dan rebranding produk memiliki dampak signifikan dalam 

meningkatkan penjualan pada Halal Sentra Soto Ayam Tamanan Kediri. 

Sertifikasi halal memperkuat kepercayaan konsumen, terutama di kalangan 

Muslim, dan membuka akses ke pasar yang lebih luas, termasuk pasar 

internasional. Sementara itu, rebranding yang efektif mampu menyegarkan citra 

produk, menarik perhatian konsumen baru, dan meningkatkan loyalitas 

pelanggan. Kombinasi dari kedua strategi ini tidak hanya meningkatkan 



 

 

penjualan, tetapi juga memperkuat posisi produk di pasar, menciptakan 



 

 

diferensiasi yang jelas, dan memperkuat citra serta reputasi para pedagang. 

 

B. Saran 

 

Setelah peneliti melakukan proses penelitian, maka peneliti dapat memberikan 

beberapa saran sebagai berikut: 

1. Bagi Pedagang Soto Ayam Tamanan agar selalu siap dalam proses penyembelihan 

hingga penyajian 

2. Bagi konsumen diharapkan lebih aktif dalam mencari informasi mengenai 

Sertifikasi Halal produk yang dikonsumsi. Informasi ini bisa didapatkan melalui 

berbagai platform online atau langsung bertanya kepada penjual. 

3. Dengan adanya Sertifikasi halal, konsumen, khususnya yang beragama Islam, akan 

lebih percaya bahwa produk yang mereka konsumsi sesuai dengan syariat Islam. 

Hal ini dapat memperluas pasar ke segmen konsumen yang lebih luas, termasuk 

konsumen yang sangat memperhatikan aspek halal. Rebranding produk 

Menyegarkan tampilan dan strategi pemasaran produk bisa menarik perhatian lebih 

banyak konsumen, yang pada akhirnya dapat meningkatkan penjualan. 
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LAMPIRAN: 1 TRANSKIP WAWANCARA 
 

INSTRUMEN WAWANCARA 

Dengan Judul 

ANALISIS SERTIFIKASI HALAL DAN REBRANDING PRODUK 

DALAM MENINGKATKAN PENJUALAN PADA SENTRA 

HALAL SOTO AYAM TAMANAN KEDIRI 

Assalamualaikum Wr. Wb. 

Salam silaturahim kami sampaikan kepada responden semoga dihari- 

harinya dimudahkan segala urusanya dan juga selalu mendapat perlindungan 

allah SWT 

Sehubungan dengan adanya tujuan kami yang ingin menyelesaikan tugas 

menyusun skripsi dengan judul ANALISIS SERTIFIKASI HALAL DAN 

REBRANDING PRODUK DALAM MENINGKATKAN PENJUALAN 

PADA  SENTRA  HALAL  SOTO  AYAM  TAMANAN  KEDIRI  kami 

memohon kepada responden yang kami pilih sudi kiranya untuk mengisi 

pertanyaan yang kami sebutkan dilampiran ini dengan sejujurnya. 

Dengan hadirnya ini kami berharap untuk memberikan dampak positif dari 

sertifikasi halal dan rebranding produk dalam meningkatkan penjualan dan 

pertumbuhan bisnis di Sentra Halal Soto Ayam Tamanan Kediri. Dengan 

langkah-langkah strategis yang telah diambil, diharapkan usaha ini dapat terus 

berkembang dan memberikan manfaat yang lebih luas bagi seluruh stakeholder 

terkait setelah penelitian yang kami lakukan ini. 

Mungkin cukup ini saja yang dapat kami sampaikan terkait permohonan 

kepada responden kurang lebihnya mohon maaf yang sebesar-besarnya. 

Wassalamualaikum Wr. Wb. 

 

 

 

 

 

Muhammad Faris Al Hafidh 

Peneliti 



 

 

A. Pelaksanaan Wawancara 

 

Hari/Tanggal : Selasa 16 Juli 2024 
Jam : 10.00 WIB 

Tempat : Kediaman Bapak Sholichin di Kelurahan Tamanan 

Topik : Analisis Sertifikasi Halal Dan Rebranding Produk Dalam 
Meningkatkan Penjualan Pada Sentra Halal Soto Ayam 
Tamanan Kediri 

Informan : Ketua Paguyuban Soto Ayam Tamanan 
Nama : Sholichin 

B. Pertanyaan 

1. Menurut bapak hal apa yang mendorong bapak untuk mendapatkan sertifikasi halal untuk 

produk Soto Ayam Tamanan? 

2. Menurut bapak apakah proses penerbitan Sertifikasi Halal ini tergolong sulit ? 

3. Menurut bapak Apakah ada peningkatan penjualan setelah produk Anda mendapatkan 

sertifikasi halal? Jika ya, seberapa signifikan peningkatan tersebut? 

4. Menurut bapak alasan utama di balik keputusan untuk melakukan rebranding pada 

Soto Ayam Tamanan Kediri ? 

5. Apa saja perubahan utama yang bapak lakukan dalam proses rebranding ini? 

6. Menurut bapak apakah ada reaksi konsumen terhadap rebranding ini ? 

7. Menurut bapak apa Tantangan dan Hambatan mengenai Sertifikasi Halal dan 

Rebranding Produk ini ? 



 

 

INSTRUMEN WAWANCARA 

Dengan Judul 

ANALISIS SERTIFIKASI HALAL DAN REBRANDING PRODUK 

DALAM MENINGKATKAN PENJUALAN PADA SENTRA 
HALAL SOTO AYAM TAMANAN KEDIRI 

Assalamualaikum Wr. Wb. 

Salam silaturahim kami sampaikan kepada responden semoga dihari- 

harinya dimudahkan segala urusanya dan juga selalu mendapat perlindungan 

allah SWT 

Sehubungan dengan adanya tujuan kami yang ingin menyelesaikan tugas 

menyusun skripsi dengan judul ANALISIS SERTIFIKASI HALAL DAN 

REBRANDING PRODUK DALAM MENINGKATKAN PENJUALAN 

PADA  SENTRA  HALAL  SOTO  AYAM  TAMANAN  KEDIRI  kami 

memohon kepada responden yang kami pilih sudi kiranya untuk mengisi 

pertanyaan yang kami sebutkan dilampiran ini dengan sejujurnya. 

Dengan hadirnya ini kami berharap untuk memberikan dampak positif dari 

sertifikasi halal dan rebranding produk dalam meningkatkan penjualan dan 

pertumbuhan bisnis di Sentra Halal Soto Ayam Tamanan Kediri. Dengan 

langkah-langkah strategis yang telah diambil, diharapkan usaha ini dapat terus 

berkembang dan memberikan manfaat yang lebih luas bagi seluruh stakeholder 

terkait setelah penelitian yang kami lakukan ini. 

Mungkin cukup ini saja yang dapat kami sampaikan terkait permohonan 

kepada responden kurang lebihnya mohon maaf yang sebesar-besarnya. 

Wassalamualaikum Wr. Wb. 

 

 

 

 

 

Muhammad Faris Al Hafidh 

Peneliti 



 

 

C. Pelaksanaan Wawancara 

 

Hari/Tanggal : Selasa 18 Juli 2024 
Jam : 13.00 WIB 

Tempat : Lokasi Berjualan Ibu Siti di Kelurahan Lirboyo 

Topik : Analisis Sertifikasi Halal Dan Rebranding Produk Dalam 
Meningkatkan Penjualan Pada Sentra Halal Soto Ayam 
Tamanan Kediri 

Informan : Pedagang Soto Ayam Tamanan 
Nama : Siti 

D. Pertanyaan 

1. Menurut Ibu hal apa yang mendorong bapak untuk mendapatkan sertifikasi halal untuk 

produk Soto Ayam Tamanan? 

2. Menurut Ibu apakah proses penerbitan Sertifikasi Halal ini tergolong sulit ? 

3. Menurut Ibu Apakah ada peningkatan penjualan setelah produk Anda mendapatkan 

sertifikasi halal? Jika ya, seberapa signifikan peningkatan tersebut? 

4. Menurut Ibu alasan utama di balik keputusan untuk melakukan rebranding pada Soto 

Ayam Tamanan Kediri ? 

5. Apa saja perubahan utama yang Ibu lakukan dalam proses rebranding ini? 

6. Menurut Ibu apakah ada reaksi konsumen terhadap rebranding ini ? 

7. Menurut Ibu apa Tantangan dan Hambatan mengenai Sertifikasi Halal dan Rebranding 

Produk ini ? 



 

 

INSTRUMEN WAWANCARA 

Dengan Judul 

ANALISIS SERTIFIKASI HALAL DAN REBRANDING PRODUK 

DALAM MENINGKATKAN PENJUALAN PADA SENTRA 
HALAL SOTO AYAM TAMANAN KEDIRI 

Assalamualaikum Wr. Wb. 

Salam silaturahim kami sampaikan kepada responden semoga dihari- 

harinya dimudahkan segala urusanya dan juga selalu mendapat perlindungan 

allah SWT 

Sehubungan dengan adanya tujuan kami yang ingin menyelesaikan tugas 

menyusun skripsi dengan judul ANALISIS SERTIFIKASI HALAL DAN 

REBRANDING PRODUK DALAM MENINGKATKAN PENJUALAN 

PADA  SENTRA  HALAL  SOTO  AYAM  TAMANAN  KEDIRI  kami 

memohon kepada responden yang kami pilih sudi kiranya untuk mengisi 

pertanyaan yang kami sebutkan dilampiran ini dengan sejujurnya. 

Dengan hadirnya ini kami berharap untuk memberikan dampak positif dari 

sertifikasi halal dan rebranding produk dalam meningkatkan penjualan dan 

pertumbuhan bisnis di Sentra Halal Soto Ayam Tamanan Kediri. Dengan 

langkah-langkah strategis yang telah diambil, diharapkan usaha ini dapat terus 

berkembang dan memberikan manfaat yang lebih luas bagi seluruh stakeholder 

terkait setelah penelitian yang kami lakukan ini. 

Mungkin cukup ini saja yang dapat kami sampaikan terkait permohonan 

kepada responden kurang lebihnya mohon maaf yang sebesar-besarnya. 

Wassalamualaikum Wr. Wb. 

 

 

 

 

 

Muhammad Faris Al Hafidh 

Peneliti 



 

 

E. Pelaksanaan Wawancara 

 

Hari/Tanggal : Selasa 18 Juli 2024 
Jam : 13.00 WIB 

Tempat : Lokasi Berjualan Ibu Siti di Kelurahan Lirboyo 

Topik : Analisis Sertifikasi Halal Dan Rebranding Produk Dalam 
Meningkatkan Penjualan Pada Sentra Halal Soto Ayam 
Tamanan Kediri 

Informan : Pelanggan Soto Ayam Tamanan 
Nama : Adam Afif Khoirul Anam 

F. Pertanyaan 

1. Menurut Saudara apa dampak dari Sertifikasi Halal dan Rebranding Produk pada Soto 

Ayam Tamanan? 

2. Menurut Saudara apakah ada peningkatan kualitas setelah sertifikasi halal dan 

rebranding ? 

3. Apakah Anda merasa perubahan ini mempengaruhi keputusan Anda untuk terus 

menjadi pelanggan setia? 



 

 

 

Gambar 1. Walikota kediri dan kepala perwakilan Bank Indonesia memberikan Label Halal di 

Gerobak pedagang Soto Ayam Tamanan 



 

 

 

Gambar 2. Gerobak Ketua Paguyuban Soto Ayam Tamanan 



 

 

 

Gambar 3. Sertifikat Halal Pedagang Soto 

Ayam Tamanan 

 

Gambar 4. Wawancara 



 

 

 

Gambar 5 . Sentra Halal Soto Ayam Tamanan di Terminal Tamanan 
 

Gambar 6 . Banner Sentra Halal Soto Ayam Tamanan di Terminal Tamanan 



 

 

LAMPIRAN: 3 DAFTAR NAMA Pedagang Soto Ayam Tamanan 
 

NO Nama Lokasi Berjualan 

1. Bapak No Terminal Tamanan 

2. Bapak Qomari Terminal Tamanan 

3. Bapak Sakri Terminal Tamanan 

4. Bapak Rohmad Terminal Tamanan 

5. Bapak darman Terminal Tamanan 

6. Bapak mi’an Terminal Tamanan 

7. Bapak djan Terminal Tamanan 

8. Bapak budi Terminal Tamanan 

9. Bapak lamidi Terminal Tamanan 

10. Bapak akad Terminal Tamanan 

11. Bapak jaini Terminal Tamanan 

12. Bapak harto Terminal Tamanan 

13. Bapak mukadi Terminal Tamanan 

14. Bapak juwit Kecamatan Mojoroto 

15. Bapak Djuki Kecamatan Mojoroto 

16. Bapak Setiawan Kecamatan Mojoroto 

17. Ibu Siti Kecamatan Mojoroto 

18. Bapak wito Kecamatan Mojoroto 

19. Ibu Murni Kecamatan Mojoroto 

20. Bapak Mad Dardiri Kecamatan Mojoroto 

21. Bapak Rukin Kecamatan Mojoroto 

22. Bapak Mahmudi Kecamatan Mojoroto 

23. Bapak Mawi Kecamatan Mojoroto 



 

 

24. Bapak Ali Kecamatan Mojoroto 

25. Bapak Arif Kecamatan Mojoroto 

26. Bapak Dadi Kecamatan Mojoroto 

27. Mas Arif Kecamatan Mojoroto 

28. Ibu Rukamah Kecamatan Mojoroto 

29. Bapak Seban Kecamatan Mojoroto 

30. Bapak Ansori Kecamatan Mojoroto 

31. Bapak Suwanto Kecamatan Mojoroto 

32. Bapak Pa’i Kecamatan Mojoroto 

33. Bapak Ari Kecamatan Mojoroto 

34. Bapak Trisno Kecamatan Pesantren 

35. Ibu Kariyani Kecamatan Pesantren 

36. Bapak Nuryanto Kecamatan Pesantren 

37. Bapak Mu’i Kecamatan Pesantren 

38. Ibu Puji Kecamatan Pesantren 

39. Bapak Pri Kecamatan Pesantren 

40. Bapak Agus Kecamatan Pesantren 

41. Ibu Umi Kecamatan Pesantren 

42. Bapak Joko Kecamatan Pesantren 

43. Bapak Nur Kecamatan Pesantren 

44. Bapak Margo Kecamatan Pesantren 

45. Bapak Usup Kecamatan Pesantren 

46. Bapak Nadi Kecamatan Pesantren 

47. Ibu Turingah Kecamatan Pesantren 

48. Bapak Mungin Kecamatan Kota 



 

 

49. Bapak Baderun Kecamatan Kota 

50. Bapak Dianto Kecamatan Kota 

51. Bapak Kardi Kecamatan Kota 

52. Bapak Nur Salam Kecamatan Kota 

53. Bapak Slamet Kecamatan Kota 

54. Bapak Riyaman Kecamatan Kota 

55. Bapak Nur Kholiq Kecamatan Kota 

56. Bapak Arif Kecamatan Kota 

57. Bapak Todu Kecamatan Kota 

58. Bapak Jaenal Kecamatan Kota 

59. Bapak Saepul Kecamatan Kota 

60. Bapak Agung Kecamatan Pare 

61. Ibu Ernita Kecamatan Pare 

62. Ibu Indra Kecamatan Pare 

63. Ibu Sri Kecamatan Pesantren 

64. Mas Udin Kecamatan Pesantren 

65. Bapak Umar Kecamatan Pesantren 



 

 

LAMPIRAN: 4 IZIN PENELITIAN 
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LAMPIRAN: 5 SURAT BALASAN PENELITIAN 


