
 
 

PENGARUH E-COMMERCE TERHADAP PRILAKU 

KONSUMEN DALAM PERSPEKTIF EKONOMI 

ISLAM( STUDI KASUS MAHASISWA UNIVERSITAS 

ISLAM TRIBAKTI KEDIRI) 
 

SKRIPSI 

 

 

OLEH 

HANI NUR LAILI 

NPM. 19.08.0.0326 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

UNIVERSITAS ISLAM TRIBAKTI LIRBOYO KEDIRI  

FAKULTAS SYARI’AH DAN EKONOMI  

PROGRAM STUDI PERBANKAN SYARIAH 

JULI 2023  



 
 

i 
 

PENGARUH E-COMMERCE TERHADAP PRILAKU 

KONSUMEN DALAM PERSPEKTIF EKONOMI ISLAM  

(STUDI KASUS MAHASISWA UNIVERSITAS ISLAM 

TRIBAKTI KEDIRI) 
 

SKRIPSI 

 

Diajukan kepada 

Universitas Islam Tribakti (UIT) Lirboyo Kediri  

 untuk memenuhi salah satu persyaratan 

dalam menyelesaikan progam studi Perbankan Syariah 

 

 

 

 

 

 

OLEH 

HANI NUR LAILI 

NPM. 19.08.0.0326 

 

 

 

 

 

 

UNIVERSITAS ISLAM TRIBAKTI LIRBOYO KEDIRI  

FAKULTAS SYARI’AH DAN EKONOMI 

PROGRAM STUDI PERBANKAN SYARIAH 

JULI 2023  



 
 

ii 
 

  



 
 

iii 
 

 



 
 

iv 
 

MOTO 

 

 

 ا ن  مع العسريسرا } ٥{ 1

 

 

 

Artinya: Sesungguhnya Bersama kesulitan ada kemudahan. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
1 Surat Al-Insyirah,5,7. 
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