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MOTTO 

 

ارَضَةُ، وَالْمُقَ رَكَةُ: الَْبيَْعُ إِلىَ أجََلٍ، أنََّ الَنَّبيَِّ صلى الله عليه وسلم قاَلَ:  ثلَََثٌ فيِهِنَّ الَْبَ 

 )ابِْنُ مَاجَهْ بإِسِْناَدٍ ضَعِيفٍ  رَوَاهُ  ( وَخَلْطُ الَْبرُِِّ باِلشَّعِيرِ لِلْبيَْتِ, لََ لِلْبيَْعِ 

Artinya: “Ada tiga hal yang mengandung berkah: jual beli tidak secara tunai, 

muqaradhah (mudharabah), dan mencampur gandum dengan jewawut 

untuk keperluan rumah tangga, bukan untuk dijual” (HR. Ibnu Majah 

dari Shuhaib).1 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

                                                   
1 Ibnu Hajar Al-Asqalani, Bulughul Maram: Bab Qiradh (Surabaya: Maktabah Imaratullah, 2019), h. 162. 
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