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MOTTO 

 

نَ  لّلُ  وَ نَ مَا كُنتمُ ي   اَ  وَ هوَُ مَعكَُم   مَلوُ    صِي ر  بَ بِمَا تعَ 

 

 Artinya: “Dan dia bersama kamu di mana saja kamu berada. Dan allah maha  

 melihat apa yang kamu kerjakan”.1 
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Arab Indonesia Arab Indonesia 

 ţ ط ` ا

 Ẓ ظ b ب

 ‘ ع t ت

 gh غ th ث

 f ف j ج

 q ق ḥ ح

 k ك kh خ

 l ل d د

 m م dh ذ

 n ن r ر

 W و z ز

 h ه s س

 ’ ء sh ش

 y ي ṣ ص

   ḍ ض

 

Untuk menunjukkan bunyi hidup panjang (madd), maka caranya dengan 

menuliskan coretan horizontal (macron) di atas huruf, seperti ä, ï, dan ü (ي ,ا, danو). 

Bunyi hidup dobel (dipthong) Arab ditransliterasikan dengan menggabung dua 

huruf  “ay dan aw”,seperti layyinah, lawẅamah. Kata yang berakhiran tà ʼ 
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“at”.  
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ABSTRAK 

 

HAYATI, NABILLA NURUL. 2021. Strategi Pemasaran dalam Meningkatkan 

Omset Produk Pers Mahrusy di Pondok Pesantren HM Al-Mahrusiyah 

Lirboyo Kediri, Perbankan Syari’ah, Syari’ah, IAIT Kediri, Dosen 

Pembimbing Dr. H. Abbas Sofwan Matla’il Fajar, S. H.I, LLM. 

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Omset 

  

   Strategi pemasaran adalah seperangkat alat pemasaran yang 

digunakan perusahaan secara terus-menerus untuk mencapai tujuan 

pemasaran di pasar sasaran. Strategi pemasaran disusun melalui strategi 

product, price, promotion dan place. Startegi pemasaran terdiri atas lima 

unsur yang saling terkait yaitu; Pemilihan pasar, Perencanaan produk, 

penetapan harga, sistem distribusi, dan komunikasi pemasaran atau 

promosi. Omset penjualan adalah jumlah uang hasil penjualan barang 

(dagangan) tertentu selama suatu masa jual. Strategi pemasaran dapat 

mempengaruhi omset suatu produk, ketika strategi yang digunakan tepat 

maka omset suatu produk akan berkembang pesat, begitu juga sebaliknya. 

Jika strategi yang dilakukan kurang tepat bisa jadi akan mengalami 

penurunan.  

   Dari uraian diatas maka yang mejadi fokus penelitian penulis adalah 

bagaimana strategi pemasaran dalam meningkatkan omset penjualan produk 

Pers Mahrusy? dan bagaimana hasil Strategi yang digunakan dalam 

meningkatkan omset penjualan produk Pers Mahrusy?  

     Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif, dengan metode 

kualitatif deskriptif.  Data yang dikumpulkan peneliti menggunakan 

wawancara, observasi, dan dokumentasi dan tahap akhir mengadakan 

keansahan data degan menggunakan perpanjangan keikutsertaan, 

meningkatkan ketentuan pengamatan, dan trianggulasi. 

   Hasil penelitian yaitu: (1) pemasaran produk pers mahrusy hm al-

mahrusiyah dilakukan secara offline dan online dengan lebih 

memprioritaskan, melayani, dan mengutamakan kebutuhan konsumen, serta 

menyediakan barang berkualitas bagi santri, (2) pendapatan omset produk 

pers mahrusy selalu mengalami peningkatan, hal itu dikarenakan produk 

pers mahrusy memiliki cara tersendiri dalam mempertahankan dan 

meningkatkan dengan menggunakan media sosial sebagai ajang promosi, 

serta membuka stand khusus saat pondok pesantren mengadakan event 

tertentu. 

 
 

 


